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IL RIASSETTO
V E N E Z I A  Si apre un nuovo capito-
lo per il marchio del denim Gas, 
fondato nel cuore del Veneto da 
Claudio Grotto e scivolato intor-
no al 2020 in una profonda crisi. 
A metterci la faccia è l’italo-ca-
nadese Andrew Bordin – 49 an-
ni, nato a Toronto da una fami-
glia originaria di Maser – nomi-
nato nei giorni scorsi nuovo pre-
sidente di Gas Milano 1984. Ov-
vero  la  società  proprietaria  
dell’iconico  marchio  del  jeans  
nato nato nel 1984 a Chiuppano, 
ai piedi dell’altopiano di Asiago. 
Bordin è figlio di un emigrante 
veneto, Fortunato. Partito dopo 
la guerra,  e diventato in breve 
tempo un industriale nel settore 
della plastica, ambiva a tornare 
un giorno in Italia e reinvestire 
nelle proprie radici. 

Ad avverare il sogno è il figlio. 
Andrew Bordin, attraverso Bor-
din Holding (che già faceva par-
te  della  compagine  societaria  
dal  2022),  ha  rilevato le  quote 
precedentemente  detenute  dal  
fondo  svizzero  Alpha  Square,  
holding di investimento svizze-
ra dell’imprenditore Rino Casti-
glione e del socio Paolo Agazzo-

ne, diventando socio di maggio-
ranza  con  il  70%.  Contestual-
mente, Bordin ha assunto la pre-
sidenza di Gas Milano 1984, rac-
cogliendo il testimone da Casti-
glione. 

Il riassetto, va ricordato,  av-
viene a valle di un’operazione di 
ristrutturazione e rilancio indu-
striale avviata nel 2022 con l’an-
nuncio dell’investimento da par-
te della newco Milano 1984 degli 
imprenditori  Andrea  Citterio  
(attraverso  la  sua  Duke  srl)  e  
Fortunato Bordin (padre di An-
drew), che avevano acquisito in 
asta dal tribunale di Vicenza il 
marchio Gas Jeans, insieme al  
complesso aziendale, agli immo-
bili strumentali e ai dipendenti 
della Grotto, in concordato pre-

ventivo.  La  Milano  1984  era  
quindi stata ribattezzata Gas Mi-
lano 1984 nel settembre succes-
sivo, quando era stato reso noto 
anche il  coinvolgimento dell’o-
perazione di Alpha Square.

IL PROGETTO
Ora l’ulteriore passaggio, spie-

ga la società, segna l’inizio di un 
«nuovo capitolo» per il  brand,  
fondato su una visione strategi-
ca «chiara». Questa la direzione: 
rafforzare il posizionamento del 
marchio come «punto di riferi-
mento» nel  mondo del  denim,  
valorizzarne  l’«autenticità»  e  
proiettarlo  in  una  dimensione  
contemporanea. In questo sen-
so, l’azienda sottolinea come la 
trasformazione  societaria  –  
nell’ambito, va ricordato, del ri-

lancio dopo la crisi degli ultimi 
anni – sia fondata su una «visio-
ne di lungo periodo» e su una 
«reale fiducia nel potenziale del 
brand». Tradotto: non un’opera-
zione finanziaria di breve termi-
ne, ma un percorso costruito per 
generare  valore  nel  tempo.  
«Questa nuova struttura societa-
ria – fa sapere la società – raffor-
za la solidità finanziaria dell’a-
zienda e consolida il legame con 
il territorio veneto, dove il brand 
affonda le proprie origini». Sul 
versante del  prodotto, l’idea di 
Bordin è quella di riportare Gas 
ad  essere  un  vero  «denim  ex-
pert», riscoprendo le radici del 
marchio e reinterpretandole in 
chiave contemporanea.  Per un 
prodotto  moderno,  tecnico  e  
funzionale,  con  attenzione  ai  
dettagli e alla qualità. 

LA STORIA 
Pilota professionista in Nord 

America,  Bordin  si  è  legato  a  
Gas proprio nel mondo del mo-
torsport, dove il marchio era at-
tivo come sponsor. Fondatore di 
Aim Autosport,  tra i  team più 
competitivi  del  panorama  ra-
cing  americano,  ha  portato  la  
squadra a collaborare con Ferra-
ri, Nissan, Lexus, Ford, conqui-
stando  diversi  titoli.  Parallela-
mente, l’italo-canadese ha fon-
dato e guida diverse realtà im-
prenditoriali. Ecco, ora, la nuo-
va sfida alla presidenza di Gas, 
che con Bordin alla guida (e in-
sieme alla sorella Daniela) torna 
ad una guida “veneta”. Il padre 
avrebbe apprezzato. 

Margherita Bertolo
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PILOTA PROFESSIONISTA
IN NORD AMERICA, 
REALIZZA IL SOGNO
DEL PADRE FORTUNATO:
REINVESTIRE
NEL TERRITORIO 

MERCATI ESTERI
A “WINE TO ASIA”
ESPOSITORI DA 20 PAESI
Da Shenzhen al Sud-Est 
asiatico: la quarta edizione di 
Wine To Asia, manifestazione 
realizzata da Veronafiere Asia 
Ltd in corso al Futian center 
della metropoli cinese di 
Shenzhen, guarda ai mercati 
emergenti dell’area come leva 
strategica per la crescita 
internazionale del settore 
wine&spirits e dell’olio 
extravergine di oliva. 
Oltre 400 gli espositori presenti, 
provenienti da più di venti 
Paesi. Tra questi, anche la 
delegazione italiana composta 
da 50 aziende di Piemonte, 
Veneto, Toscana e Puglia, 
promossa in collaborazione con 
Ita-Italian Trade Agency. 

L’OPERAZIONE
R O M A  Dopo  un  matrimonio  
lungo 30 anni, Marc Jacobs e 
Lvmh si separano. Il principa-
le gruppo mondiale del lusso e 
Whp  Global,  società  leader  
nella gestione di brand, hanno 
raggiunto un accordo definiti-
vo per l’acquisizione del mar-
chio Marc Jacobs. Che adesso 
torna dunque americano e di-
venterà un pilastro della divi-
sione  premium  fashion  di  
Whp Global,  affiancandosi a 
Vera  Wang,  rag  &  bone  e  
G-Star, e andando a rafforzare 
ulteriormente la presenza del-
la società nei segmenti moda 
globali  ad  alta  crescita.  Con  
l’ingresso  di  Marc  Jacobs,  
Whp Global supererà i 9,5 mi-
liardi di dollari di vendite re-
tail globali. 

LA COMPETIZIONE
Il  colosso  americano  l’ha  

spuntata sul  competitor  Au-
thentic Brands Group ed è uffi-
cialmente il nuovo proprieta-
rio della maison fondata nel 
1984. «Marc Jacobs è uno stili-
sta dalla creatività rara e dalla 
visione unica. Il suo impatto 
sul mondo della moda è indi-
scutibile e desidero ringraziar-
lo  calorosamente  per  il  suo  
contributo  al  successo  della  
maison e del gruppo Lvmh ne-
gli ultimi 30 anni», ha dichia-
rato  Bernard  Arnault,  presi-
dente e ceo di Lvmh. L’accor-
do definitivo per  la  cessione 
del  marchio  americano  di  
prêt-à-porter  è  stato  annun-
ciato ieri con un comunicato 
congiunto di Lvmh e Whp Glo-
bal.  L’importo  dell’operazio-
ne non è stato reso noto. Marc 
Jacobs continuerà a ricoprire 
il ruolo di fondatore e diretto-
re creativo, garantendo conti-
nuità alla visione del brand, al-
le collezioni runway e alle sfi-

late. «Sarò per sempre grato a 
Bernard Arnault – ha afferma-
to lo stilista – per il suo sup-
porto, la sua fiducia e la sua 
stima negli ultimi 30 anni. È 
stato un onore e un privilegio 
lavorare al fianco della fami-
glia  Arnault  e  di  Lvmh».  
Dall'acquisizione della quota 
di maggioranza nel 1997, Lv-
mh è stato uno storico partner 
e custode del  marchio Marc  
Jacobs.  Nel  corso  di  questa  
collaborazione,  durata  quasi  
30  anni,  Lvmh  ha  fornito  il  
supporto strategico e le risor-
se necessarie per costruire, in-
sieme a Marc Jacobs, la pre-
senza  globale  e  la  rilevanza  
culturale  del  brand.  Sempre  
in questi 30 anni di sodalizio 
sono stati  lanciati  alcuni dei 
prodotti più iconici e di mag-
giore  successo  commerciale  
del marchio in diverse catego-
rie. 

LE REAZIONI
«Rimango  impegnato  nel  

mio ruolo di direttore creativo 
di Marc Jacobs International 
e  guardo  con  entusiasmo  a  
questo nuovo brillante capito-
lo», ha concluso Marc Jacobs. 
Yehuda Shmidman, fondato-
re,  presidente e  ceo di  Whp 
Global,  ha  commentato  così  
l'operazione: «Insieme a Marc 
Jacobs, G-III Apparel Group e 
al team, non vediamo l’ora di 
ampliare la presenza globale 
del brand e di costruire sulla 
sua solida eredità negli anni a 
venire». 

Francesco Bisozzi
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A Bordin il controllo di Gas
storico marchio del jeans

IMPRENDITORE Andrew Bordin è il nuovo presidente di Gas Milano 1984 

L’AZIENDA

V E N E Z I A  Una nuova linea pro-
duttiva capace di raddoppiare 
la produzione del Pastificio dei 
Prai, azienda padovana di San 
Martino di Lupari specializza-
ta nella pasta a nido. La nuova 
linea porta infatti  la  capacità 
produttiva da 950 a 1.900 chili 
orari. In un sito che si estende 
oggi su 6.500 metri quadrati, si 
colloca in un’area di 22mila, e 
opera su tre turni di 24 ore. 

Un investimento che, secon-
do le previsioni, sosterrà un in-
cremento del fatturato del 45 
per  cento  nell’anno  in  corso  

per arrivare ad un tasso di satu-
razione produttiva dell’80 per 
cento nel 2027, avvicinandosi 
al pieno regime. 

STRATEGIA
«L’attivazione di questa nuo-

va linea – dichiara il direttore 
generale,  Gianfranco  Berga-
min – è un passaggio strategico 
per l’azienda: ci consente di raf-
forzare la capacità produttiva, 
mantenendo al centro qualità e 
tradizione italiana in un pro-
cesso altamente automatizza-
to, dall’impasto al confeziona-
mento, alla pallettizzazione. È 
un investimento che guarda al-
la crescita, alla responsabilità 
verso territorio e ambiente». 

Fondato nel 1984, il pastifi-
cio fa parte di Bergi Holding, 
gruppo che comprende anche 
Bergi, realtà consolidata nella 
distribuzione di  prodotti  dol-
ciari dei più importanti marchi 
internazionali, e Panificati Val-
pò, produttori di sostitutivi del 
pane, per un fatturato di grup-
po pari a 50 milioni di euro. 

Il pastificio realizza esclusi-
vamente pasta secca nel forma-
to speciale a nido e fornisce i 
principali marchi privati in Ita-
lia e all’estero, sia in versione 
semola sia all’uovo. L’azienda 
è presente sui mercati europei, 
in Asia, in Canada e nei Paesi 
arabi. 
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Economia

Lvmh cede Marc Jacobs
il brand torna negli Usa

TRASFORMAZIONE DIGITALE
ATON, +10% NEL TRIMESTRE
L’AI ACCELERA LA CRESCITA
La trevigiana Aton, specializzata 
nella trasformazione digitale 
delle vendite, archivia il primo 
trimestre con un ordinato di 6,6 
milioni di euro (+55% sul 2025). 
Trainano le commesse nei settori 
alimentare e retail e il margine 
operativo lordo arriva a 598 mila 
euro (+65%). Il fatturato cresce 
del +10%: una progressione, 
spiega l’azienda, dovuta alla 
piattaforma per migliorare i 
processi commerciali e ai servizi 
di assistenza alle catene retail. 
«Persone e agent AI lavorano 
insieme per accelerare la 
trasformazione digitale e 
aumentare redditività e 
competitività dei clienti», spiega 
il ceo, Giorgio De Nardi.

NON COMUNICATO
IL VALORE 
DELL’ACCORDO
BATTUTA L’OFFERTA
DI AUTHENTIC
BRANDS GROUP

` Esce Alpha Square, l’imprenditore italo-canadese con radici a Maser sale al 70%
e diventa presidente. Il progetto: solidità finanziaria, rafforzare il posizionamento

Pastificio dei Prai raddoppia la produzione

DIRETTORE Gianfranco Bergamin

FTSE MIB 
A2a 2,276 -2,61 2,311 2,597 19776260
Azimut H. 35,240 -2,76 31,888 37,477 1014325
Banca Generali 56,350 -3,01 49,862 59,058 287365
Banca Mediolanum 19,120 -3,24 16,510 20,284 1292078
Banco Bpm 13,095 -1,76 11,177 13,394 6602140
Bper Banca 12,212 -3,69 10,568 13,088 14149825
Brembo 10,870 -2,34 7,494 11,179 693557
Buzzi 44,800 -4,25 41,931 54,025 712641
Campari 5,402 -0,41 5,334 6,721 7520252
Enel 9,484 -2,40 8,866 10,197 20729339
Eni 23,520 -0,25 15,742 24,835 8044715
Ferrari 279,400 -2,65 274,300 327,459 433659
FinecoBank 21,340 -1,34 18,366 22,848 2269031
Generali 38,630 -1,43 32,767 39,334 3674858
Intesa Sanpaolo 5,735 -1,56 5,024 6,123 75764146

Italgas 10,130 -2,22 9,612 11,166 2774001
Leonardo 48,990 -1,74 49,459 64,484 2670767
Mediobanca 20,470 -1,44 15,310 20,881 893340
Moncler 49,710 -2,38 47,861 58,539 1086091
Monte Paschi Si 9,371 -0,99 6,985 9,512 36564245
Piaggio 1,719 -2,33 1,476 1,852 618143
Poste Italiane 24,230 -0,62 19,753 24,393 2406293
Recordati 51,500 -0,58 44,293 51,832 359572
S. Ferragamo 6,610 -18,60 5,869 8,753 3928011
Saipem 4,655 -0,06 2,476 4,652 30280243
Snam 6,196 -2,24 5,650 6,796 5940305
Stellantis 6,467 -3,51 5,570 9,684 32771308
Stmicroelectr. 52,850 -4,22 23,105 54,459 5784317
Telecom Italia 0,809 -1,53 0,622 0,819 60470324
Tenaris 26,660 -1,04 16,470 27,144 1450017
Terna 9,666 -2,70 8,945 10,294 3053477
Unicredit 71,260 -1,51 59,700 78,161 5441225

Unipol 22,150 -0,81 18,458 22,626 2642527
NORDEST 
Ascopiave 3,030 -3,04 3,127 3,910 179302
Banca Ifis 20,800 -1,23 20,547 27,464 574435
Carel Industries 30,750 6,59 20,222 27,667 173384
Danieli 66,800 -1,26 51,214 69,153 52880
De’ Longhi 36,740 0,11 28,846 39,269 194336
Eurotech 0,951 -6,21 0,834 1,085 803348
Fincantieri 11,070 -2,89 11,157 20,181 2173613
Geox 0,258 -2,28 0,245 0,319 690207
Gpi 15,380 -1,28 15,176 18,281 10020
Hera 3,798 -1,96 3,854 4,421 3056032
Italian Exhibition Gr. 12,800 -0,39 8,663 13,017 860
Ovs 5,180 -2,36 4,286 5,436 440790
Safilo Group 1,562 -4,87 1,521 2,165 660683
Sit 2,610 0,38 2,402 2,925 6406
Somec 16,950 -2,59 12,495 18,107 3082
Zignago Vetro 6,970 -0,71 6,459 8,073 127958

 PREZZO DIFF. MIN MAX QUANTITÀ
 CHIUS. % ANNO ANNO TRATT.
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 CHIUS. % ANNO ANNO TRATT.

 PREZZO DIFF. MIN MAX QUANTITÀ
 CHIUS. % ANNO ANNO TRATT.

La Borsa




