PIU" 69% 11 patron di Aton
Giorgio De Nardi illustri i
risultati legati alla crescita
del mercato spagnolo, dove
ha una sua sede

TECNOLOGIA

VILLORBA Aton vola sul mercato
spagnolo. La Aton Allspark
Ibérica, joint venture costituita
tra il gruppo trevigiano, specia-
lizzato in soluzioni software
avanzate e servizi per la tra-
sformazione digitale, Allspark,
societa milanese di consulen-
za, ha registrato nel primo se-
mestre un balzo del fatturato
pari al 69% rispetto allo stesso
periodo dell'anno precedente.
A questo si aggiungono ordini
quadruplicati. A sospingere
I'impennata é soprattutto il set-
tore dei negozi di moda, ma tut-
toil contesto macroeconomico
€ in crescita: la Spagna si con-
ferma una delle economie pil
dinamiche d'Europa, con un
pil in aumento del 3,2% nel
2024 e un ulteriore piu 0,6%
nei primi tre mesi del 2025.
«Abbiamo scelto di aprire in
Spagna andando in controten-
denza, in un momento di gran-
de incertezza, durante il lock-
down pandemico - spiega Gior-
gio De Nardi, amministratore e
fondatore di Aton - e oggi rac-
cogliamo i frutti di quella scel-
ta. L'investimento realizzato in
Aton Allspark Ibérica rappre-
senta perfettamente la nostra
visione: progetti internaziona-
li, agile working, specializza-
zione verticale, innovazione e
servizi ad alto valore aggiunto.
In un mondo iperconnesso,
contano le competenze e la ca-
pacita di stare accanto ai clien-
ti ovunque si trovino. Racco-
gliamo cosi i frutti nel settore
del fashion e del retail, segmen-
tidi mercato nei qualila nostra
filiale spagnola ¢ specializza-
ta». La controllata iberica ha
sede a Barcellona e uffici anche
a Madrid, Siviglia e Porto (in
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Trasformazione digitale:
la trevigiana Aton vola
grazie al mercato spagnolo

Portogallo), con un gruppo di
tecnici e professionisti che ope-
rano anche in smart working
da queste cittd. La societa sta
rafforzando la sua quota nel
mercato europeo delle soluzio-
ni tecnologici e digitali destina-
te in particolare alle reti vendi-
ta, grazie a nuovi accordi con
marchi internazionali di mo-

GIORGIO DE NARDI:
«RACCOGLIAMO I FRUTTI
NEI SETTORI DEL
FASHION E DEL RETAIL
SUI QUALI ABBIAMD
PUNTATO DA SUBITO»

da, bellezza, calzature e arreda-
mento. Inoltre & partner di Ce-
gid, uno dei maggiori fornitori
in questo ambito su scala euro-
pea. Traiprogetti pili rilevanti:
I'installazione di oltre 200 pun-
ti vendita digitali Pos in nove
Paesi per una nota griffe di lin-
gerie, una commessa da 800
mila euro con supporto tecni-
comultilingua.

L'ESPANSIONE

In Spagna e Portogallo, Aton
guidera 22 profumerie nell'a-
dozione di Cegid Live Store, mi-
gliorando I'esperienza di con-
sumo. Un giovane marchio di
calzature ha scelto l'azienda di
Villorba per I'espansione in
quattro paesi europei, puntan-
do su strumenti mobili e perso-

nalizzazione del servizio. Infi-
ne, un produttori di accessori e
complementi per la casa ha af-
fidato ad Aton la gestione inte-
grata di 42 negozi. L'obiettivo
dichiarato del gruppo della
Marca ¢ accelerare I'espansio-
ne all'estero. La strategia arri-
va dopo anni di crescita nel
mercato domestico (il fattura-
to dello scorso anno si & chiuso
a25,4 milioni di euro, pit1 4%) e
dopo che nel primo trimestre
2025 i ricavi si sono attestati a
5,3 milioni. In crescita pure gli
occupati: tra gennaio e giugno
hanno raggiunto quota 280,
con 24 nuovi ingressi e un sal-
do positivo di sei persone nel
semestre.
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